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RESUMO

O presente Artigo tem por escopo estudar a publicidade institucional vedada no periodo eleito-
ral, no sentido de demonstrar que as campanhas regulares e de calendario pré-fixado que ja se submeteram
a andlise da Justica Eleitoral, ndo precisam ser submetidas a cada eleicdo a nova aprovagao, pois € preciso
conformar os objetivos da Lei 9.504/1997 aos principios constitucionais da Administracdo Publica da
economicidade, publicidade e eficiéncia e o principio constitucional de direito a informacgao. O desenvol-
vimento estd direcionado a solugdo de 3 questdes: a motivacao da vedacdo e bens protegidos; a evolugao
social e a interpretacdo da norma eleitoral; e a necessidade de adequacdo da norma a realidade da Admi-
nistracdo Publica e da Justica Eleitoral de maneira a otimizar os trabalhos realmente essenciais durante o
pleito eleitoral. Trata-se de um Artigo construido através do método de pesquisa bibliografico, por meio de

Leis, normas, doutrinas e artigos vinculados ao tema escolhido.

PALAVRAS-CHAVE: Elei¢oes 1; Direito Eleitoral 2; Publicidade 3; Vedagao 4; Eficiéncia 5.

ABSTRACT

The purpose of this Article is to study advertising banned in the electoral period, in order to
demonstrate that regular campaigns and a fixed schedule which have already been submitted to the analysis
of the Electoral Justice, do not need to be submitted to each election for new approval, as it is it is necessary
to conform the objectives of Law 9.504 to the constitutional principles of Public Administration of eco-
nomy, publicity and efficiency and the constitutional principle of the right to information. The development
is directed to the solution of 3 questions: The motivation of the fence and protected goods; social evolution

and the interpretation of electoral norms; and the need to adapt the rule to the reality of public administra-
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tion and electoral justice in order to optimize the really essential works during the electoral election. It is
an Article constructed using the bibliographic search method, through Laws, norms, doctrines and articles

linked to the chosen theme.

KEYWORDS: Elections 1; Electoral Law 2; Advertising 3; Sealing 4, Efficiency 5.

SUMARIO: Introdugio. 1. Propaganda ou publicidade politica. 1.1 Propaganda ou publicida-
de institucional em periodo eleitoral e suas vedagdes. 2. Principios da Administracao Publica aplicados em
face a Lei n.° 9.504/97. 3. A desnecessaria autorizacdo, a cada pleito eleitoral, de campanhas constantes,

autorizadas anteriormente pela propria Justiga Eleitoral. Consideragdes finais. Referéncias.

INTRODUCAO

Sabe-se que o Direito Eleitoral ¢ um dos ramos que sofrem constantes modificagdes, especial-
mente quanto as regras que regem o funcionamento do processo eleitoral. Basicamente, a cada dois anos, ja
se espera que haja alteragdes. As constantes mudangas ndo atingem somente os candidatos, mas também o
Estado e a Administracao Publica. Desse modo, visando alcancgar o objetivo pretendido no presente estudo,

utilizar-se-ao trés titulos com temas conexos para trazer a visao pretendida por esta Autora.

No primeiro titulo, adentrar-se-4 na tematica “propaganda ou publicidade institucional ou
governamental em periodo eleitoral”, trazendo a concepgdo legal e a posi¢do dos tribunais quanto a sua
aplicacdo. No segundo, far-se-4 uma analise hermenéutica sobre os principios constitucionais da adminis-

tracdo publica aplicados a Lei n.° 9.504/97 (Lei das Eleicdes).

E, por fim, no terceiro e ultimo, pretende-se fazer uma analise sobre a aplica¢ao dos principios
da administrag¢do publica a publicidade institucional, demonstrando, face as vedagdes contidas no Art. 73
da Lein® 9.504/97, a desnecessidade de autorizagdo a cada pleito eleitoral de campanhas constantes ja au-

torizadas anteriormente pela Justica Eleitoral.

1. PROPAGANDA OU PUBLICIDADE POLITICA

A propaganda politica ¢ a atividade associada a propagacgao, a divulgacao de ideias politicas e
partidarias com o intuito de influenciar o pensamento, a opinido € o comportamento do eleitor. A publicida-
de relaciona-se mais 8 MARCA, que no direito eleitoral representa o candidato ou partido. E a construgio

e promocdo de sua imagem.

No ambito do direito eleitoral, esses conceitos tornam-se um so, sendo aplicados de maneira

simultanea na qual um esta atrelado ao outro.

A atividade politica ¢ conduzida pela paixao e emog¢ao. Estranho seria se fosse diferente. As
propagandas eleitorais ganham maior dimensao quando sao empregados mecanismos passionais, sejam

eles positivos ou negativos, o que ¢ plenamente compativel com o regime democratico. (ABREU. 2018,
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p.25). A publicidade politica divide-se em eleitoral, partidaria e institucional ou governamental, sendo

esta ultima o objeto do nosso estudo.

A propaganda ou publicidade institucional encontra-se consignada no § 1°, art. 37 da Cons-
tituicao Federal, o qual estabelece que a publicidade institucional deve servir ao interesse geral, a utilidade
publica e ao interesse comum da sociedade, ndo podendo ser desvirtuada para atender interesses individu-

ais de agentes, publicos ou politicos, nem servir para fins de promocgao politica de candidatos.

Para José¢ de Andrade (2014, p.283), a propaganda institucional ou governamental é aquela
destinada a divulgar os atos, programas, obras, servigos ¢ campanhas dos 6rgaos publicos federais, estadu-

ais ou municipais ou das respectivas entidades da administragao indireta.

Nesse mesmo sentido, destaca-se que “a propaganda oficial realizada de acordo com o modelo
proposto pelo texto constitucional (artigo 37, §1° da CF/88) é de suma importancia para a concretizagdo
do principio da publicidade e do proprio controle social” (PINHEIRO. 2018, p. 313) da administragao
publica e de sua atividade politico-administrativa, ndo sendo, no entanto, admitidos desvios ou excessos

para atingir a finalidade distinta em beneficio de seus agentes.

Tal afirmacdo ¢ confirmada no julgado a seguir:

ELEICOES 2012. AGRAVO REGIMENTAL. AGRAVO E RECURSO ESPECIAL. PROPAGAN-
DA INSTITUCIONAL. RECURSO ESPECIAL DOS AGRAVADOS. PROVIMENTO. CON-
DUTA VEDADA. INOCORRENCIA. CARATER INFORMATIVO. AGRAVO REGIMENTAL.

DESPROVIMENTO. 1. A divulgacfo de carater informativo, com intuito de esclarecer a po-

pulacio acerca de transtornos decorrentes da execucio de obras publicas, nio configura con-
duta vedada. 2. Agravo regimental ao qual se nega provimento. (Agravo Regimental em Recurso

Especial Eleitoral n® 52264 - Relator(a) Min. LUCIANA CHRISTINA GUIMARAES LOSSIO,
Pub. DJE 236, 11.12.2013, P. 63) (grifamos)

Verifica-se, conforme julgado acima, que a publicidade realizada em respeito aos limites cons-
titucionais da moralidade, imparcialidade e legalidade ¢ permitida mesmo em periodo tido como eleitoral.
Em se tratando de periodo nao eleitoral, ¢ permitida desde que, na publicidade realizada por agentes publi-

cos, esteja presente notdrio carater informativo, educativo e orientador.

1.1 PROPAGANDA OU PUBLICIDADE INSTITUCIONAL EM PERIiODO
ELEITORAL E SUAS VEDACOES

Conforme ja mencionado, a propaganda institucional ou governamental tem como fundamento
basilar o § 1° do Art. 37 da Magna Carta Federal, a qual estabelece que a publicidade institucional tem por
escopo “divulgar os atos, programas, obras, servigos e campanhas dos orgdos publicos federais, estadu-
ais ou municipais, ou das respectivas entidades da administra¢do indireta” (ANDRADE. 2014, p.283),
de forma imparcial, transparente e com o intuito de manter a populagao informada sobre atos e programas
de governo, ndo podendo, em nenhuma hipdtese, caracterizar promogao pessoal, haja vista sua esséncia
possuir carater educativo, informativo e de orientagdo social, ndo sendo admitida, pela normativa constitu-

cional e pela legislag@o especifica vigente, nenhuma forma de desvio quanto a sua finalidade.

Visando cumprir essa perspectiva, especialmente em periodo “eleitoral”, a Lei das Eleigdes tra-
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ca determinados limites, dentre eles a vedacdo de qualquer modalidade de publicidade institucional entre

os trés meses anteriores ao pleito até o fim das eleigdes.

Claro que a toda regra sempre ha excecao, que na presente situagao admite-se em “casos ex-
cepcionais de grave e urgente necessidade publica devidamente reconhecida pela Justica Eleitoral”, bem
como ao se tratar de “gastos com a publicidade oficial, estabelecendo seus limites no primeiro semestre do
ano eleitoral” (PINHEIRO. 2018, p. 313), na divulgacdo de atos parlamentares inerentes ao exercicio do

cargo em que se encontra ativo e na publicacao de atos oficiais.

Nesse conddo, vale destacar que, na propaganda institucional, ndo pode, de nenhuma forma,
constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores
publicos, estando as vedagdes relacionadas a publicidade institucional insculpidas no Art. 73, VI, “b” e “¢c”
da Lei n.° 9.504/97%.

Como ja mencionado, durante o periodo eleitoral existem peculiaridades e limitagdes que pre-
cisam ser observadas, uma vez que as limitagdes impostas pela legislacdo especifica, em especial pela Lei
n°® 9.504/1997, tém por escopo garantir equidade e isonomia na disputa, dando aos candidatos igualdade

de condig¢des ¢ direitos.

Um dos principais aspectos que deve ser respeitado na publicidade institucional € o direito do
acesso as informagdes e a transparéncia dos atos e gastos publicos, estando estes diretamente vinculados

ao acompanhamento e controle da administragdo publica.

Nesse sentido, Igor Pereira Pinheiro (2018, p.314) ensina que a propaganda oficial que nao
tenha em seu escopo “as caracteristicas propostas pela Constituicdo Federal (a-educativa; b-informativa;
c-orientagdo social) configura ilicito civel (improbidade administrativa) e deve ser reprimida na esfera ju-

dicial competente (Justica Comum).”

Sobre os limites de atuacdo dos entes governamentais e da publicidade institucional, os Tribu-

nais Patrios vém acompanhando o seguinte entendimento:

A publicidade institucional de carater meramente informativo acerca de obras, servigos ¢ projetos

governamentais, sem qualquer mencio a eleiciio futura, pedido de voto ou promocio pessoal

de agentes publicos, ndo configura conduta vedada ou abuso do poder politico. (Recurso Espe-
cial Eleitoral n° 504871, Acorddo de 26.11.2013, Relator Min. JOSE ANTONIO DIAS TOFFOLI,

Pub. 26.02.2020). (grifamos)

Ou ainda:

Nio configura abuso de poder politico, nos termos do art. 74 da Lei n°® 9.504/97, a veiculacio,
em periodo anterior ao registro de candidaturas, de mensagem do chefe do Poder Executivo,
ocupando reduzido espaco de impresso publicitario institucional, cujo texto, composto apenas

2 Art. 73. Sdo proibidas aos agentes publicos, servidores ou ndo, as seguintes condutas tendentes a afetar a igualdade de opor-
tunidades entre candidatos nos pleitos eleitorais:

VI - nos trés meses que antecedem o pleito:

b) com excecdo da propaganda de produtos e servicos que tenham concorréncia no mercado, autorizar publicidade institucional
dos atos, programas, obras, servi¢os e campanhas dos 6rgdos publicos federais, estaduais ou municipais, ou das respectivas enti-
dades da administracdo indireta, salvo em caso de grave e urgente necessidade publica, assim reconhecida pela Justiga Eleitoral;

c) fazer pronunciamento em cadeia de radio e televisdo, fora do horario eleitoral gratuito, salvo quando, a critério da Justica
Eleitoral, tratar-se de matéria urgente, relevante e caracteristica das fungdes de governo;

90 Esap - Escola Superior da Advocacia Publica de Mato Grosso do Sul



FABIOLA MARQUETTI SANCHES RAHIM

de expressdes genéricas, impessoais e sem mencio depreciativa ou promocional de pessoas,
nio faz qualquer referéncia ao processo eleitoral que se avizinha e nio contém, o seu original,

simbolos ou cores partidarias que, objetivamente, possam ser caracterizados como autopro-
mocio do mandatario. (Recurso Eleitoral n® 123146, Acérdao n® 123146 de 26.09.2013, Relator

Artur Cortez Bonifacio, Pub. 01.10.2013). (grifamos)

Assim, sobre esse aspecto, ¢ possivel verificar, interpretando o disposto na Lei n® 9.504/1997
e conforme julgados acima, que a publicidade, se utilizada de forma correta e com fundamento nos prin-
cipios constitucionais, seguindo as finalidades estabelecidas pelo § 1°, Art. 37 da Magna Carta de 1988,
ndo contém nenhuma forma de vedagdo ou ilicitude; no entanto o desvirtuamento ou transformacao de
publicidade institucional em promoc¢ao pessoal configurara abuso de autoridade, respondendo o agente nos

termos da legislacao pertinente.

2. PRINCIPIOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA APLICADOS A LEI N.° 9.504/1997.

A Republica Federativa do Brasil ¢ um estado democratico de direito que se funda sobre a égi-
de da soberania popular, sendo a participa¢ao do povo elemento essencial de sua composicao. A soberania
¢ exercida pelo povo através do sufragio universal, do voto que elege seus representantes perante a Unido,

os Estados e os Municipios.

O principio democratico tem como base o atendimento aos anseios da populacdo, o respeito a
Carta Magna e a garantia a seguranga e a execu¢do dos direitos fundamentais dos cidaddos. A administra-
¢do publica rege-se com base na hermenéutica dos principios constitucionais e infraconstitucionais consig-
nados no ordenamento juridico patrio, destacando-se como pilares os principios da legalidade, moralidade,

impessoalidade, eficiéncia, publicidade, transparéncia e economicidade.

O principio da legalidade “esta abrangido na concepg¢ao de democracia republicana” (CAR-
VALHO. 2020, p.69), na supremacia da Constituicdo, estando toda a atividade da administracdo publica

vinculada aos fundamentos e limites impostos pela legislacao patria.

O principio da impessoalidade nos atos do agente publico visa preservar o direito a igual-
dade e/ou isonomia de condi¢des e tratamentos, ou seja, assegurar uma atuacao imparcial em beneficio

da coletividade.

Corroborando com esse entendimento, Celso Antonio Bandeira de Mello (2009) assevera em
sua obra que todos devem ser tratados pela Administragao Publica de forma isondmica e sem qualquer tipo
de favoritismo, simpatia e animosidade politicas ou ideologicas, bem como sem nenhuma forma de perse-

guicao (politica, ideologica ou religiosa).

Verifica-se, ainda, que a constitui¢do atrela o principio da impessoalidade ao principio da fina-

lidade, entendendo esta Gltima como bem voltado ao interesse social da coletividade.

Para o Prof.® Matheus Carvalho (2020, p.73), a impessoalidade “deve ser enxergada também
sob a dtica do agente”, principalmente aos que atuam na frente politica. Assim, quando o agente ou servi-

dor age, o Estado a que ele representa também age e, por isso, responde pelos atos praticados por aquele.
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O agente ndo atua em nome proprio, mas em nome do Estado.

Caso admitida a realizagdo de propaganda pessoal, estar-se-ia atribuindo a conduta estatal
ao proprio agente politico, € ndo o contrario, o que nao se pode admitir em nossa forma de governo,
uma vez que o agente pratica o ato investido de munus publico para o exercicio fim da atividade estatal.
(CARVALHO. 2020.73-74)

Nesse contexto, corolario dos principios da impessoalidade e publicidade, o art.37, § 1° da

Constituicao Federal, impede o uso da maquina publica para promogao pessoal dos agentes.

O principio da moralidade visa assegurar a boa-fé da conduta no exercicio dos atos de admi-
nistragdo publica, exige lealdade e honestidade por parte do agente publico, fiel cumprimento das leis, bem

como dos preceitos constitucionais instituidos pela Lei Maior.

A transparéncia ¢ a publicidade dos atos da administragdao publica andam de maos dadas.
Veja-se, perante a normativa patria “a administra¢do ndo age em nome proprio e por isso nada mais justo
que o maior interessado — o cidaddo — tenha acesso ao que acontece com seus direitos” (CARVALHO.
2020, p.76).

Nesse ponto, faz-se importante rememorar que a soberania nacional ¢ elemento predominante
no Estado Democratica de Direito, ou seja, o cidaddo e a vontade do povo vém em primeiro lugar, e ¢ este

que elege aqueles que irdo representa-lo perante os Poderes Executivo e Legislativo.

Além da transparéncia, a publicidade vincula-se também ao preceito constitucional de eficacia
dos atos administrativos, “definindo que, mesmo depois de expedidos regularmente, estes atos ndo produ-
zem efeitos em relagdo a sociedade antes de garantida sua publicidade” (CARVALHO. 2020, p.77).

Por fim, ressalta-se os principios da economicidade e eficiéncia, que t€ém por escopo garantir
uma atuagdo qualitativa e eficiente da administracao publica a um baixo custo. Mais resultados e menos

desperdicio, priorizando os recursos para as necessidades da populagao.

Como se pode observar pela presente abordagem, os principios acima citados encontram-se
diretamente atrelados aos atos institucionais do Poder Publico, conectando-se com as normas que regem

o direito e o processo eleitoral.

3. A DESNECESSARIA AUTORIZACAO, A CADA PLEITO ELEITORAL, DE
CAMPANHAS CONSTANTES, AUTORIZADAS ANTERIORMENTE PELA PROPRIA JUSTICA
ELEITORAL

Nas tultimas décadas, muitas foram as evolug¢des nos ramos do Direito Administrativo, Cons-
titucional e Eleitoral, de modo a adequar-se a evolugdo da sociedade, otimizar as necessidades e buscar a

eficiéncia da estrutura publica.

Conforme fora estudado no titulo 2 do presente Artigo, os principios constitucionais adminis-
trativos sdo de observancia e acatamento nacional obrigatério a todos, sejam cidaddos, empresas ou 6rgaos

pertencentes a administragdo publica em todas as esferas.
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Esses principios aplicam-se também as elei¢cdes e ao periodo compreendido como eleitoral,
essencialmente quando se trata de atribuicdes administrativas da justica eleitoral, e assim, ao interpretar a
Lein® 9.504/1997 com os principios da Administragdo Publica de forma conjunta, verifica-se ser possivel

aproveitar campanhas e programas cuja publicidade ja fora autorizada em pleitos anteriores.

A interpretacao de aproveitamento das decisdes autorizativas de veiculagdo de publicidade ins-
titucional no periodo eleitoral vedado encontra amparo nos principios da economicidade, imparcialidade
e eficiéncia, sendo plenamente possivel em nosso ordenamento juridico, desde que os fundamentos de sua
concessao nao se alterem, de modo a se tornar uma agao necessaria para otimizar os trabalhos realmente

essenciais durante o pleito eleitoral.

E sabido que a justica eleitoral tem natureza diversa da comum, pois ndo é apenas responsavel
pela atuagdo jurisdicional, ndo se restringe a dizer o direito quando demandada, mas tem, para além desse
munus, a importante fun¢do administrativa de regular e gerir o processo eleitoral, a exemplo do controle e

gestdo do cadastro de eleitores e organizagdo do processo eleitoral.

Nessa linha de atuacao da justica eleitoral, esta o exercicio do poder de policia pelos magistra-

dos eleitorais, cujo plexo normativo estd disciplinado no Direito Administrativo.

Dentro dessa atribui¢do, enquadra-se o poder fiscalizatorio da publicidade publica no periodo
vedado. A fungdo exercida pela justica eleitoral nessa hipdtese € apenas de autoridade administrativa, pois
¢ prévia e nao resolve demanda juridica, mas apenas estabelece se a publicidade pretendida de veiculagao
se enquadra, ou ndo, nas excecdes legais. Exercicio tipico, portanto, de fiscalizacdo, inserido no poder de

gestdo do processo eleitoral.

E por essa razdo que se defende a aplicacdo dos principios da eficiéncia e economicidade ao
procedimento de autorizacdo de veiculagdo de publicidade. O exercicio da fun¢do administrativa do poder
de policia no processo eleitoral atrai os principios da Administragdo Publica, pois se estd a produzir atos

tipicos de gestdo de bem e de recursos publicos.

Sob essa perspectiva, defende-se que campanhas publicitarias regulares, como de vacinagao,
combate ao cancer e violéncia contra a mulher, quando ja devidamente autorizadas em pleitos eleitorais
anteriores, dispensam nova apreciacao pela justiga eleitoral, devendo-se aproveitar a decisao anterior em

homenagem aos principios da eficiéncia e economicidade.

Além dos principios constitucionais supramencionados, a luz da hermenéutica tem-se também
o principio do ubi eadem ratio, ibi idem ius, do atim, e significa que onde ha a mesma razdo, deve haver

0 mesmo direito.

Veja-se que este principio abarca todos os demais, fazendo uma jungao simbidtica que se aplica
em perfeita consonancia a matéria estudada, uma vez que se busca, com a estabilidade da decisao eleito-
ral ja proferida pelo mesmo objeto, uma certa seguranca juridica, de modo a garantir o direito sem novo
enfrentamento de demanda desnecessaria, que tem um custo, contribui para o atraso na analise realmente
imprescindivel dos processos nesse periodo e desgasta sem razao o funcionamento da justica eleitoral com

o retrabalho, algo extremamente improdutivo, ineficiente, além de antiecondmico.
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A aplicacdo do principio ubi eadem ratio ibi idem jus ja estad sendo reconhecida pelo Tribunal

Superior Eleitoral, conforme julgado abaixo:

[...] Embora circunscrito o objeto da ADI 5617 a distribui¢ao dos recursos partidarios que veio a
ser fixada por meio da Lei n° 13.165/2015, os fundamentos entdo esposados transcendem o deci-
dido naquela hipotese, considerada, em especial, a premissa de que “a igualdade entre homens ¢
mulheres exige ndo apenas que as mulheres tenham garantidas iguais oportunidades, mas também
que sejam elas empoderadas por um ambiente que lhes permita alcangar a igualdade de resulta-
dos”. Aplicavel, sem divida, a mesma diretriz hermenéutica; “ubi eadem ratio ibi idem jus”, vale
dizer, onde houver o mesmo fundamento, havera o mesmo direito. [...] (TSE — Recurso Eleitoral
0600252-18.2018.6.00.0000, Acordao, Relator(a) Min. Rosa Weber, Publicagdo: DJE, Tomo 163,
Data 15/08/2018)

Ademais, o disposto no artigo 96-B da Lei 9.504/97, introduzido pela Lei n® 13.165/2015, (que
altera as Leis n © 9.504, de 30 de setembro de 1997, 9.096, de 19 de setembro de 1995, e 4.737, de 15 de
julho de 1965 - Cddigo Eleitoral, para reduzir os custos das campanhas eleitorais, simplificar a adminis-
tracdo dos Partidos Politicos e incentivar a participacdo feminina) expressa o intuito de a justica eleitoral
racionalizar as demandas e uniformizar o direito, estendendo os efeitos de uma decisdo para as demais que
tenham o mesmo objeto, em uma clara demonstra¢do da evolucdo do direito eleitoral consentdnea com os

principios aqui defendidos, Veja-se o dinamismo do texto legal:

“Art. 96-B. Serao reunidas para julgamento comum as acdes eleitorais propostas por partes
diversas sobre o mesmo fato, sendo competente para aprecia-las o juiz ou relator que tiver rece-
bido a primeira.

§ 1° O ajuizamento de agdo eleitoral por candidato ou partido politico ndo impede acdo do Minis-
tério Publico no mesmo sentido.

§ 2° Se proposta agéo sobre o mesmo fato apreciado em outra cuja decisao ainda nao transitou em
julgado, sera ela apensada ao processo anterior na instancia em que ele se encontrar, figurando a
parte como litisconsorte no feito principal.

§ 3° Se proposta aciio sobre o mesmo fato apreciado em outra cuja decisdo ja tenha transitado
em julgado, niio sera ela conhecida pelo juiz, ressalvada a apresentaciio de outras ou novas
provas.”

Apesar de ainda ndo haver julgado especificamente sobre a matéria de publicidade ou propa-
ganda institucional em periodo eleitoral, o conceito do ubi eadem ratio ibi idem jus ja se faz presente, o que

indica uma tendéncia a ser seguida pelos Tribunais Eleitorais.

Assim, ainda que no exercicio de atividade administrativa do juiz eleitoral defende-se que
campanhas publicitarias regulares, quando ja autorizadas em pleitos eleitorais anteriores, dispensam nova
apreciacgdo pela justica eleitoral, devendo-se aproveitar a decisdo anterior em homenagem também a racio-
nalidade e uniformidade das decisdes judiciais, nos termos do art. 96-B da Lei 9.504/97 e do principio ubi

eadem ratio, ibi idem jus.

CONSIDERACOES FINAIS

Conclui-se, diante do estudo realizado, ter-se prontamente alcancado o objetivo pretendido
com a realizagdo do presente Artigo, qual seja, o de demonstrar juridicamente a possibilidade e a viabili-

dade de aproveitamento de decisdes favoraveis proferidas pela Justica Eleitoral em pleitos anteriores sobre
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publicidade institucional de entes publicos.

Essa possibilidade surge com a interpretacao da Lei n® 9.504/97 a luz da Constituicao Federal
e dos principios que regem a administragdo publica e seus atos, sendo viavel e plenamente possivel, uma
vez que, em similaridade a precedentes jurisprudenciais, essa agdo economizaria tempo do servigo publico,

otimizando as agdes para outras vertentes em prol da sociedade.

O referido aproveitamento ¢ sustentado, como ja dito anteriormente, tendo como limites e pa-
rametros a diretriz constitucional de eficiéncia da administrag@o publica, ou seja, com a inalterabilidade do

quadro fatico entre os pleitos eleitorais inexiste causa de justificagdo para uma nova “autorizagdo” eleitoral.

Conforme trazido no ultimo titulo, recentes inovagdes na hermenéutica constitucional e no
texto da Lei 9.504/97, com a introdugdo do art. 96-B pela Lein 13.165/2015, permitem que a seguranga da
decisdo proferida sobre o mesmo direito seja mantida e aproveitada em casos analogos, garantindo assim
a legalidade, economicidade, imparcialidade e eficiéncia dos atos realizados pela Administracdo Publica,

inclusive durante periodo eleitoral.

O ubi eadem ratio ibi idem jus apresenta-se em frente aos Tribunais como principio que sela a
justica e a seguranca das decisdes, garantindo que sobre as mesmas razdes e fundamentos sejam aplicados o
mesmo direito, o que coaduna com a tese apresentada no presente estudo sobre a “desnecessidade de auto-

rizacao a cada pleito eleitoral de campanhas constantes j& autorizadas anteriormente pela Justiga eleitoral”.
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